SUKCES

Z PoDATKU LLELLLFEU
NAJLEPSZE
POMYSEY
ZBIERANIA 1%

Werdykt jury konkursu ,,Sukces z PODATKU”,

Konkurs na najlepsza kampanie i dziatania promocyjne
zwigzane z odpisem 1% PDOF

Warszawa, dn. 07.12.2005r.

Jury w skiadzie:

1 Stawomir Nowotny, przewodniczacy jury, Przewodniczacy Zespotu Ekspertow Ds.
Badan Spotecznych przy Prezesie Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow

2. Marta Lazarowicz - Dyrektor Fundacji PZU;

3. Piotr Czarnowski - Prezes First PR;

4. Przemystaw Zaron — Specjalista ds. Public Relations Polsko-Amerykanskiej
Fundacji Wolnosci.

5. Pawet Prochenko, prezes Fundacji Komunikacji Spoteczne;j

6. Matgorzata Baranowska, reprezentujgca Pawta tukasiaka, prezesa Akademii
Rozwoju Filantropii;

przyznato jedng Nagrode Gtéwng i jedno wyrdznienie w kategorii ,dziatania
promocyjne i kampanie ogolnopolskie” oraz jedng Nagrode Gtéwna i trzy wyrdznienia
w kategorii ,dziatania promocyjne i kampanie lokalne”.

Za najlepsza kampanie promocyjng na poziomie ogoélnopolskim, zachecajacg do
dokonywania odpisu jednego procenta od podatku od os6b fizycznych (PDOF), jury
uznato kampanie

»Zrobmy to wspaélnie!”,
przygotowang przez

Stowarzyszenie ,,Amazonki” Warszawa-Centrum

Zdaniem jury, kampania przygotowana przez Stowarzyszenie zastuguje na gtéwng
nagrode poniewaz:

- koncepcja kampanii jest przejrzysta i konsekwentna,

- oparta na bardzo cennej i zdaniem jury, efektywnej strategii dotarcia do
potencjalnych darczyncéw; komunikat kampanii dotart nie tylko bezposrednio ze
Stowarzyszenia, ale takze poprzez przekazywanie informacji o kampanii przez



osoby, ktdre byly, badz sg zaangazowane w jego dziatania. Stowarzyszeniu udato sie
dotrze¢ z kampanig do dobrze okreslonej grupy potencjalnych darczyncéw,

- jest bardzo efektywna: z kazdej ztotdwki, wydanej na promocje, udato sie uzyskac
52 PLN, a jej koszt w przeliczeniu na jednego wptacajgcego wynidst 3,20 PLN.

- hasta kampanii sg czytelne i przekonywajace

- kampania podaje praktyczne wskazowki, jak dokona¢ wpisu w sposob czytelny i
prosty,

Wyréznienie w kategorii kampanii ogélnopolskich otrzymuje
kampania jednego procentu przygotowana przez
Fundacje Azylu pod Psim Aniotem.
Zdaniem jury, w dziataniu Fundacji warte wyréznienia sg przede wszystkim:

- wyjatkowa (najwyzsza w konkursie) efektywnos¢ kampanii i imponujgca suma
uzyskanych wptat w stosunku do wielkosci organizaciji, jej budzetu, a takze naktadow
na kampanie. Efektywnos¢ kampanii wyniosta: 160 ztotych z kazdej wydanej na nig
ztotowki;

- doskonate wykorzystanie kanatéw komunikacyjnych, szczegdlnie internetu, do
komunikowania sie z potencjalnymi i obecnymi darczyncami — potencjalni darczyncy
moga fatwo przekonac sie, na co zostang przeznaczone ich ewentualne wptaty;

- mobilizacja i aktywnos¢ organizacji w pozyskiwaniu kolejnych darczyncow.

Jury, w kategorii lokalnych dziatan promocyjnych, przyznato gitéwng nagrode:

Stowarzyszeniu ,,Itaka - Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych”
za kampanie

»,Podaruj 1 procent swojego podatku na poszukiwania zaginionych”

W opinii cztionkow jury, kampania ,ltaki” to przede wszystkim bardzo dobra,
kompleksowa i dopracowana strategia komunikacji, nastawiona na dobrze
okreslonego odbiorce — potencjalnego darczynce. Szczegodlnie warte podkreslenia
jest wykorzystanie bardzo wielu kanatdbw komunikacyjnych, w tym — oparcie o
komunikacje wewnetrzng w firmach.

Kampania byta efektywna — zaréwno koszt dotarcia, jak i skutecznos¢ dotarcia sg
bardzo dobre, a Stowarzyszenie przedstawito bardzo klarownie we wniosku, iz
poniesione koszty na kampanie wynikaty wprost z przyjetej strategii i nie byty
przypadkowe. Wartepodkreslenia jest takze hasto kampanii, ktére niesie w sobie
pozytywny przekaz, i wskazuje cel spoteczny, ktory przyswieca kampanii.

Jury przyznato takze trzy wyréznienia w kategorii dziatan lokalnych:

1. Towarzystwu Spiewaczemu ,,Lutnia” im. Jana Orszulika w Strumieniu, ktére
przygotowato kampanie ,Pomniejsz swéj podatek wspomagajac nasza
organizacje”. Kampania Towarzystwa wyrdznia sie zarowno efektywnoscig
(najnizsze koszty dotarcia), umiejetnoscia wyjatkowo dobrego wykorzystania



ograniczonych zasobow, dzieki pomystom ,marketingowym” (umieszczenie reklamy
1% na ptycie, wydanej dzieki dotacji Starostwa w Cieszynie), jak i za koncepcje
komunikacji oraz przestanie kampanii. ,Lutnia” pokazata potencjalym darczyrncom, a
szczegOlnie — mieszkancom niewielkiej gminy, w ktorej dziata, a ktorzy doskonale
Znajg organizacje, jak jg wspiera¢ bez ponoszenia dodatkowych kosztéw.

2. Fundaciji ,,Sokélski Fundusz Lokalny” w Sokéice, za kampanie ,Lokalna
Kampania Informacyjna”, w uznaniu przemyslanej strategii komunikacji i
przeprowadzenia kampanii, takze wewnatrz organizacji, ktéra wykorzystywata
istniejgce relacje we wspdlnocie, w ktérej dziata.

3. Fundacji ,,Wiatrak”, za kampanie ,,1% a kreci ... Wiatrak”, przygotowang
bardzo profesjonalnie i konsekwentnie. Fundacja wykorzystata bardzo wiele kanatéw
komunikacji, niektére bardzo ciekawe, jak ulotki umieszczane w opakowaniach z
chlebem czy reklamy na biletach komunikacji miejskiej) oraz doskonale
wspotpracowata z mediami. Kampania Fundacji jest zdecydowanie najblizsza
dziataniu reklamowemu, co zdaniem jury jest i zaletg (uzywanie nowoczesnego
przekazu), i wada — pamiecC reklamy jest krotkotrwata.

Do konkursu ,Sukces z PODATKU” zostaty zgtoszone nastepujgce kampanie:

1. Fundacja ,Sokélski Fundusz Lokalny” w Sokétce

,Lokalna Kampania Informacyjna”

2. Stowarzyszenie ,Nasza Mata Ojczyzna” Nowej Sarzynie
.,Masz prawo wyreczy¢ Ministra Finansow”

3. Klub Wysokogorski — Krakéw

»Zdecyduj na co przeznaczysz swoj podatek”

4. Krosnienskie Stowarzyszenie POmocy Dzieciom Mtodziezy
»I Ty mozesz pomoc”

5. Stowarzyszenie ,Polaris”

Ogdlnopolska akcja ,1% na astronomie”

6. Towarzystwo Spiewacze ,Lutnia” im. Jana Orszulika w Strumieniu
»,Pomniejsz swoj podatek wspomagajgc naszg organizacje”

7. Stowarzyszenie ,Amazonki” Warszawa-Centrum

»Zrobmy to wspaolnie”

8. Fundacja ,Wiatrak”



»,1% a kreci ... Wiatrak”

9. Caritas Polska

»~>am decyduj na co idg Twoje Podatki”

10. Miedzyszkolny Klub Sportowy IKAR MIELEC
,1% dla Ikarka”

11. AIESEC Polska

Kampania jednego procenta

12. Itaka - Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych
,Podaruj 1 procent swojego podatku na poszukiwania zaginionych”
13. Fundacja Azylu pod Psim Aniotem

Kampania 1 procenta

14. JEDEN SWIAT Stowarzyszenie Pomocy Dzieciom i Mtodziezy Specjalnej Troski
w Biatymstoku

Kampania ,Kto dostanie 1% Twojego podatku? Fiskus czy dzieci?

Wybdr nalezy do Ciebie”



